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Un messaggio da Beside

Siamo l'altro lato delle idee.

La via piu facile non fa per noi.

Ogni progetto & importante.

Creare questa presentazione ¢ stata una vera sfida, perche solitamente si sceglie una “versione slim”, che sia
concisa e breve, giusto per catturare l'attenzione del cliente, ma questo ci avrebbe fatto risultare banali,
un‘agenzia come tante, cosa che non siamo.

Avevamo creato una lista clienti e 1a scelta pit ovvia era quella d'inserire i brand pit importanti con cui abbiamo
lavorato cosi da sembrare importanti e fighi, poi abbiamo pensato che per noi ogni progetto piccolo o grande,
di brand importanti o no, ¢ frutto di duro lavoro e tuttii clienti su cui abbiamo lavorato hanno generato risultati,
soddisfazioni che ci hanno aiutato a sviluppare nuove conoscenze e competenze.

Perché non metterli dentro tutti? Ecco cosi sarebbe stato un po’ troppo!

Dunque abbiamo scelto quei clienti e con cui stiamo creando (o abbiamo creato) percorsi e sviluppi importanti.
Sappiamo che non avrai tempo di leggere tutte le nostre pagine, ma pensiamo che ne valga la pena e, quando ti
chiederai cosa siamo in grado di fare, sicuramente troverai una pagina di questa presentazione che ti potra dare
la risposta che cerchi.

ReSide A%eNCa-

Nol®
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CHIE heside

Bisogna sempre avere un piano B, specialmente quando si & deciso di lavorare nel mondo
della comunicazione: essere pronti a tutto e mai dire “non ce la faccio”.

Siamo un team di persone “affamate” di risultati che negli anni hanno creato dai loro errori
successi I'esperienza necessaria per affermarsi nel settore della comunicazione di aziende
ed eventi,

Lavorare “con” e non “per” il cliente in modo da creare insieme piani strategici sia per
startup aziendali sia per realta piu strutturate: dal social media manager, al videomaker
all'esperto di design, qui si condividono idee e know-how per crescere ed evolvere
continuamente in modo da concrettizzare l'obiettivo del cliente.

MISSTON ﬂ

Costruire con il cliente una fiducia tale da ritenerci parte integrante della sua
azienda; un team di creativi che lavorano per diventare un valore aggiunto
indispensabile.

VISION ot

Creare unagenzia con la quale le aziende pensino al domani, progettando, :
crescendo condividendo cosi obiettivi presenti e futuri.

Business Partner

IL LAVORO DIBESIDE /3



SKILLS
STRATEGIE

Il successo di un progetto dipende
dalla strategia: senza di quella, si
andra contro un muro.

Non siamo solo quelli che fanno i
social, ma conosciama il linguag
gio di Internet ed i comportamenti
delle persone che i brand devono
tenere in considerazione per le
loro strategie di comunicazione.

[ M
/
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-
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| Beside Studios sono la nostra unit di produzione
interna dove creiamo contenuti wow

per i social e non solo.

Creare contenutida +1€ il nostro mantra &
non ci limitiamo ad un aggiornamento delle pagine
0 a creare una vetrina gia vista e rivista.

Sviluppiamo campagne integrate, creiamo storie stando
in linea con i tempi e le tendenze in continuo movimento.

INFLUENCER ) weme

Un‘app?
Un software gestionale?

Creators, quella anime sconosciute. Un sito da smontare e rimontare?
Abbiamo un team a loro dedicato dalla definizione dei media kit @ Non esistono limiti per la

alla gestione di tuttii loro progetti fino alla realizzazione di il nostro reparto.

progetti di influencer mmtg per brand nazionali e internazionali.

o0 ILLAVORO DIBESIDE /4



TEAM

In Beside lavora un team

di account, media planner,
creativi, web designer e

digital media strategist
provenienti da percorsi differenti.

Il background di ognuno

li ha portati dove sono oggi,
trainati dalla passione e
dall'entusiasmo, senza il quale
sarebbe impossibile fare
questo mestiere.

ARed dccounting

Jacopo Bertolini
CEO, Mktg Manager &
Head of Communication

Riccardo Santagostino
CFO, Sales

Diego Bernardi
Head of Sales

Simone Rao
Sales Junior

Giulia Candian
Office Coordinator

ARed Digital

Ross Pacillo
Leader Project Manager

Alessandra Tartaglia
Project Manager

Teodora Zrnic
Digital Media Stretegist

Senior social media manager

Beatrice Lucchetti
Digital Media Stretegist
Social Media Manager

Francesco Truscia
Social Media Manager
Mktg Istituzionale division

Rebecca Bacigalupi
Junior Social Media Manager

ARed CRedtiva ARed Web

Carlotta Farnocchia Andrea Basso

00/ Creative director Weh developer, SEQ specialist
Roberto Valle Enrico Tommasini

Arti director, Web Designer Web developer

Dmitri Dal Boni

Graphic Designer

Giuliotti Gaia
Junior Graphic Designer

Alessandro De Vincenzi
Videomaker

OOO IL LAVORO DIBESIDE /



EVENTI




(FAMILY DAY 1019 )(

CONGEPT + REALIZZAZIONE LINEA COMUNICATIVA

‘i} ) FAMILY DAY 2019

LINEA 1

Uscita
Via Abetone

VISITOR KIT

Kit, ComPleto
Torino (TO) 2019

Analisi e ricerca
Concept creativo
Immagine coordinata

Visual communication

=)

passaporto
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lll.')zEC
2019

FIERA D1 MODENA
PATONNA)

Modena (M0) 2019

Analisi e ricerca
Concept creativo
Immagine coordinata
Visual communication

invito 4keeN
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Rimini (RI) 2020

Analisi e ricerca

Concept creativo online e offline
Concept video

Visual per leadwall

Social media strategy

Paid ADV

Co-produzione evento

Customer care ticketing

*evento fu annullato causa Covid-19

PAUL KALKBRENNER

BORIS BREJCHA

LOCO DICE
MARCO CAROLA
ILARIO ALICANTE

+ more tba

AdV §pot,
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INTERNAZIONALI BEACH TENNIS
* LERICI 2019 *

Lerici (SP) 2019 2020

Creazione concept evento
Creazione logo e brand identity
Social media strategy

Paid ADV

9

BEACH TENNIS %
WORLD TOUR 2020
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DECEMBER"

JANUA
o el i = .I‘-- ] : ' ﬁll
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< RERED
O EVENTS -
8 TIMELINE -

Ibiza 2018 2019 2020 s g
Amsterdam  ¢reazione concept evento ,,:Eéﬁ%:%%i
Malaga Creazione logo e brand identity %5

Riccione [RN] Analisie strategia di mktg e comunicazione
Creazione social media strategy
Paid ADV
Creazione scenografie evento

Creazione ed allestimento evento
Produzione foto e video

Co-produzione totale

Customer care ticketing

Creazione merchandising ufficiale evento

IL LAVORO DIBESIDE / 11



La Spezia (SP) 2022

Gestione comunicazione evento
Concept creativo online e offline
Visual communication

Social media strategy

Paid ADV

Produzione foto e video

EHERE
AEZuRRA

7]
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- sustainable

FUTURE.

e

TEDXForteDeiMarmi

x=independently organized TED event

Fortedei 2023
Marmi (LU)

Creazione logo e brand identity
Concept creativo online e offline
Visual communication

Social media strategy

Paid ADV

Creazione merchandising ufficiale evento

D*ForteDe’
spmrdenthy orgoria o TED-avnd
1° SETTEMBF
O 185
g idaas, sustainal

nost exclusive It
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CONFERENZA
PROGRAMMATICA

SUL TURISMO
ALLA SPEZIA

LA SPEZIA

always different!-

La Spezia (SP) 2023

Gestione comunicazione evento
Concept creativo online e offline
Visual communication
Campagna Video ADV
Produzione foto e video
Gestione e regia

Gestione comunicazione post evento
IL LAVORO DI BESIDE / 14


https://www.youtube.com/watch?v=oWGLjsuJhrM

LA SPEZIA
TDOOR

S PORTS A N D TOURISM

La Spezia (SP) 2022 2023 2024

Gestione comunicazione evento
Concept creativo online e offline
Visual communication

Campagna Video ADV

Produzione foto e video

Gestione e regia

Gestione comunicazione post evento

IL LAVORO DIBESIDE / 15


https://www.youtube.com/watch?v=v2StBdRJ_ds

Regid evento

TRAVEL EXPERIENCE EXHIBITION

B 1[TIE[S|P]

Borsa Internazionale Turismo Esperienziale

La Spezia (SP) 2024

Cabina di regia Area Vasta

Concept creativo naming Area Vasta .
: L cReazione brand
Gestione comunicazione evento

Concept creativo online e offline
Visual communication
Campagna Video ADV
Produzione foto e video

Gestione g regial | @Lﬂ @K

Gestione comunicazione post evento

00 IL LAVORO DIBESIDE /16


https://www.youtube.com/watch?v=7rD39xfOTl0

ARLANO

DI NOI

cam ,SF ESTIVAL
e et

ival jazz di La

reguvic a Russe ) Crowe per il Festi

Da Goran By ‘
5 6 Speria, llpmlum,nn(lll alia |
ent .
- FESTIVAL °
T nm\zmu i€

DEL JAZZ DELLA SPEZIA

La Spezia (SP) 2021 2022 2022 2023 2024

Creazione logo e brand identity

Analisi e strategia di mktg e comunicazione
Creazione social media strategy

Paid ADV

Produzione foto e video

o) ILLAVORODIBESIE/ 17



le cantine delle CinQue TeRRe, Nella §tessa Location

ﬁ@ﬁ
WINE
WONDIRS

OF CINQUE TTRRI

I ROXN 6 P\

Wine tasting event with local
wineries from the Cinque Terre

§ :ﬁa E 3} PRI A

Monterosso (SP) 2024

Creazione concept evento
Cabina di regia evento
Creazione media strategy
Attivita di PR

Paid ADV

Allestimento evento
Produzione foto e video
Creazione merchandising ufficiale evento &

00 IL LAVORO DIBESIDE /18
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La Spezia (SP) 2025

Creazione concept evento

Cabina di regia evento

PhotobBot
animazione
Redlt aumentata

Creazione media strategy
Attivita di PR
Allestimento evento

Produzione foto e video e /(
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CLIENTI




Active Food Prato

Al Diciassette Ostia

Anthurium Spa La Spezia

Aureli La Spezia

Andree restaurant La Spezia
Andree mare restaurant La Spezia
Axopar ltalia La Spezia

Baita Goles Udine

Bellevue, room & suites Cingue Terre
Blue Park La Spezia

Belzona La Spezia

Bonati Immabiliare La Spezia
Boatable Le Grazie

Caffe Milani Como

Casamare Forte dei Marmi
Casamare PortoVenere

Casa della Pompa La Spezia
Campo Base St Moritz St Moritz
Cava Valsora Massa Carrara
Champagne a porter Courmayeur
Circolo Tennis Spezia La Spezia
Centro Medico Santo Stefano, Firenze
Comune della Spezia La Spezia
Comune di Beverino Beverino
Confartigianato La Spezia

Corte Lotti La Spezia

Costa Group La Spezia

Digital Promoter Riccione

Enoteca dei Bardi La Spezia

Event Destination Riccione

Extre Champagne

Farmacia Croce Bianca L.a Spezia
Feel Padel La Spezia

Five to Nine Milano

Frischhh Madonna di Campiglio

Fluid Global Solution La Spezia
Follow the flag Roma

Futuryatch Ameglia

Genoleggia Genova

Grand Hotel Croce di Malta Montecatini Terme
Grand Hotel Imperiale Forte dei Marmi
Grand Hotel Poltu Quatu

Greeneral Milano

Gruppo Valdettaro La Spezia - Olbia
Guidotti La Spezia

Hotel Ristorante Porto Roca Cingue Terre
Hop Hop Boat La Spezia

dol Italia, Ibiza

Incanto glamping village Ravenna
Isola d'oro Grado

Krone St Moritz

La casa della pompa La Spezia

La fenice immobiliare La Spezia
Laghezza La Spezia

Liquid Art System Capri

Lotus Ibiza

Lunicoffee La Spezia

Luxe Capital Milano

Maloja Palace StMoritz

Malco La Spezia

Maison Delices La Spezia

Marina dell'Orso Poltu Quatu

Matter of fitness Varese

Mercatino da Forte dei Marmi ltalia

Meraviglioso Italian Singing Restaurant Porto Cervo

Mirage Beach Club Portovenere
Mete speciali Roma

My Barbecue Milano
Moritzino Piz La lla

Mucho Amor Milano

Napoke Milano

Natali spa La Spezia

One of us Italia

Ohi vita Milano

Osteriai fré La Spezia

Per primo La Spezia
Pinacoteca sartoriale Napoli
Plus La Spezia

Porto Lotti La Spezia
Pronutrition La Spezia

Punto Energia ltalia

Rabuffi e Sacco La Spezia
Riccione Notte Riccione
Ristorante Sassi Neri Firenze
San Giorgio Sarzana

S.0.5 Planet St Moritz
Salsamenteria di Osvaldo Cinguale
Securitas Carrara

Sealog La Spezia

Studio PDM La Spezia

Super G Courmayeur

Sunset Lido di Camaiore

Sunshine St Moritz

Tenuta La Ghiaia La Spezia

The Reserve Poltu Quatu

The Frame Restaurant Portovenere
Tanit Fine Restaurant Poltu Quatu
Terrace Du Port Poltu Quatu
Teatro Civico La Spezia

Una Hotel Forte dei Marmi

Una Eseperienze Viareggio

V&G Milano

Vermetino Colli di Luni

Villa Cesi Resort & Spa Firenze
Villa Conti Fauglia

Visit Poltu Quatu Poltu Quatu
Visit Spezia La Spezia

Without production Milano

Nol®

IL LAVORO DIBESIDE / 21



ONE OF US |1

Italia 2019 2021 2022 ‘ | = RE MENO

SERIE A

One of Us & una start-up nata da un'idea imprenditoriale con l'obiettivo di creare |l
primo web talent calcistico orientato alla realizzazione del sogno di tutti gli
appassionati del mondo del calcio: diventare un calciatore professionista.

Il talent & organizzato in fasi: se in possesso dei requisiti, si scarica la app e si parte-
cipa alle sfide. 500 giocatori vengono poi selezionati per partecipare alle semifinali
solo in 30 potranno accedere alla finale per vincere un contratto da professionista.

Dalla startup alla sua affermazione, abbiamo partecipato attivamente ad ogni fase di
sviluppo del progetto.

OQO IL LAVORO DI BESIDE / 22



DROFESSIONISTA N
Stesura regolamento del gioco
Realizzazione logotype + concept grafico + brand image . =
> ) ,MH'.}.P"S - <
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Sviluppo del sito & \Web App
Regia + Produzione + Montaggio Vi
Gestione Piana Marketing + produ

ideo masterclass
zione contenut\ piano editoriale
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ONEOFUS |1

Italia 2021 2022

INSEGUI IL TUO OBIETTIVO.
VOLA, OLTRE OGNI OSTACOLO.

ONEOFUSL‘

Il web talent nel mondo del calcio si & affacciato anche al settore femminil, in part-
nership con la FIGC e la Nazionale di Calcio Femminile.

La scelta di collaborare con la Nazionale di Calcio Femminile & stata dettata dalla par-
ticolare attenzione del management di One of Us nell'espandere il concetto di talento
calcistico anche nel mondo femminile, dando attenzione ad un “fenomeno” sportivo
in forte crescita negli ultimi anni.

Visti successi realizzati nell'edizione maschile, abbiamo partecipato attivamente ad
ogni fase di sviluppo del progetto anche nel settore femminile.

o000 ILLAVORO DIBESIDE / 24



COME VINGERE UN CONTRATIODA
DROFESSTONISTA NEL MONDO DEL CALCIO 7

Stesura regolamento del gioco
Realizzazione l0gotype * concept gra
Sviluppo del sito & Web App
Regia + Produzione + Montaggi

fico + brand image

o video masterclass
duzione contenuti piano editoriale

Gestione Piano Marketing + pro \ '
. N AR R SOGNA INGRANDE
= BE ONEOFUS.Y//

tRadiler 20
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Pt Qe

Poltu Quatu (SS) 2021 2022 2023

Pette Qecte 1987 et Grste prtte Ouse

THE RESERVE
BRAND HOTEL Pt Qs 4 TERRACE DU PORT P MARINA
&WW \nﬂﬁ’ JFoear o AL R

Il lavoro insieme a Poltu Quatu, una delle destinazioni esclusive della Costa Smeralda,
ha visto come obiettivo principale la creazione di un piano marketing triennale per
ogni outlet del progetto: il Grand Hotel Poltu Quatu, gli appartamenti di lusso di The
Reserve, il porto gestitodalla Marina dell'Orso, il ristorante Tanit ed il cocktail bar Ter-
race du Port.

Partendo da una definizione di una brand image coordinata, il progetto di mktg e
comunicazione ¢ stato gestito a 360° cosi negli anni si & lavorato attivamente con
progetti di event mktg ed influencer mktg, produzione di foto e vide shooting per tutti
i canali di comunicazione, definizione di social media strategy ed alla gestione degli
stessi.

Gli obiettivi sono stati ampiamente raggiunti ed oggi Poltu Quatu e tornata ad essere
tra le grandi della Costa Smeralda.
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Un piano di marketing completo per posizionare
la destinazione Poltu Quatu tra le TOP.
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WAFFLE cioccouae

La Spezia (SP) 2020 2021 2022 2023 2024 _..,.. ‘_
SUGAR | BELGIAN| SOURC!
FREE | CHOCOLATE | OF FIBRI

Azienda nel settore di integratori dello sport e functional food, nasce nel 1998 da
due fratelli Farmacisti, Paolo e Giorgio Carletti, che avevano l'aspirazione di creare
un brand nel settore del benessere alimentare, mettendo a disposizione la loro cono-
scenza ed esperienza cosi da differenziarsi dai competitori per qualita e competenza.

Il brand opera principalmente nel settore b2b, per questo il progetto studiato ha avu-
to come obiettivo principale il suo posizionamente nel mercato italiano rafforzando |l
settore principale e la rete commerciale, affacciandosi successivamente al b2c.

Nell'ultimo anno I'azienda, oltre ad essersi affermata come leader con alcuni prodotti
di nicchia esclusivi, ha comunciato il suo percorso di espansione estera.
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Citta della Spezia

La Spezia (SP) 2021 2022 2023 2024 VEDACLA DIACENTO AL VALOR LA

La Spezia & un comune italiano di 91.729 abitanti, capoluogo della provincia omonima
in Liguria, secondo comune della regione per popolazione, dopo Genova.

La citta si trova all'estremo levante della regione Liguria, a pochi chilometri dal confi-
ne con la Toscana, al centro di un profondo golfo naturale al quale da il nome.

L'amministrazione Comunale ci ha permesso di dare vita ad un progetto di mktg
istituzionale, fondato non solo sulla comunicazione digitale grazie alle piattaforme
social, ma proprio sullo sviluppo di progetti di mktg tratti dai piani strategici dell'am-
ministrazione e dei suoi assessorati.

Grazie a questo lavoro sinergico, la citta e arrivata a collezionare record e posiziona-
menti nei migliori ranking.
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PROJetti & iniziative

- Progetto di Marketing
- Landing Page

- Concept Grafico

- Materiale pubblicitario
- Campagne ADS
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NUOVA ERA DEL CAFFE

La Spezia (SP) 2020 2021 2022 2023

Azienda di distribuzione nel settore del caffé operante nel settore ho.re.ca, piccoli
uffici ed aziende fino all'ambiente domestico, la quale non ha mai avuto una gestione
del reparto comunicazioe e mktg.

Il progetto ¢ partito dalla base per dare una posizione al brand per poi successiva-
mente passare allo studio di progetti puntuali per seguire gli obiettivi prefissati.
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Brief con il cliente, studio del progetto di posizionamento

del brand, ricerche di mercato e studio dei competitors "
BERE PeRSonatizzazione -
BO0E =

Ideazione + realizzazione
illustrazioni per mezzo aziendale

STUDTO + REALTZZIONE CONCEDT GRAFICO/VIDEQ

%

B

7 !r\

N MACCHINA DELTIFOSO

= , T - Progetto di Marketing
UN GIORNO - Landing Page

SENZA CAFFE

£ COME.... . S e | - B - Concept Grafico

STAVO SCHERZANDO, - S ; ; i
NON NE HO IDEA! L9 ¥ Ty | - : = - Materiale pubblicitario

- bampagne ADS



C(RONE

MOUNTAIN FOOD EXPERIENCE

St.Moritz (SW) 2020 2021 2022 2023

Un piccolo ristorante nato dal sogno e dal talento di un giovane chef, Samul Carugati,

che avevamo conosciuto nel suo progetto precedente a Campo Base St.Moritz.

Dall'apertura al posizionamento per arrivare al riconoscimento piu grande:
la stella Michelin.
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Brief con il cliente, studio del progetto di posizionamento
del brand, ricerche di mercato e studio dei competitors.

Un lavoro in continuo aggiornamento dove l'estetica viaggia e Gk
insieme al gusto. -
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EO RiE

DEI'MARMI

Italia 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Un mercato a cielo aperto che ogni weekend porta in giro per ['ltalia il marchio del
Mercatino da Forte dei Marmi insieme ai suoi associati.

La comunicazione veniva gestita internamente, senza una logica di mktg e senza
dare un'immagine al brand: il progetto ha visto la definizione di una mediaplan base
per ogni tappa online ed offline attraverso campagne ad hoc che distinguono il brand
in giro per ['ltalia.
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MYBARBECUE

Milano (MI) 2021 2022 2023

Un'idea nata dalla famiglia Mondani, gestori della storica macelleria Bonta Piu di Sesto
San Giovanni a Milano, che ha come scopo quello di vendere carne di alta qualita ai
loro clienti e proporre loro una experience legata al mondo del barbecue.

Nasce cosi I'e-commerce di carne che si diversifica dagli altri proprio per il suo setto-
re di specializzazione e riferimento: il barbecue.

Il progetto & stato studiato fin dalla nascita, dal logo all'e-commerce, dal marketing
alla comunicazione, dagli eventi ai gadget. Il primo step € stato mettere le basi per
il posizionamente del brand, che ha visto fin da subito un ampio consenso, per poi
passare a creare una community sempre piu attiva e consolidata.
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Studio del progetto di posizionamento del brand, ricerche di mercato
e studio dei competitors

MYBARBECUE.IT
KING'S OF THE GRILL
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Meme | Promo mensili | Video & Photo ad hoc

DAL 23 AL 28 HOVEMBRE

SCONTI

FIND AL 50

Grilir ha creatol gruppo “BARBECUE™

Barbacue domant 3 casa rmial

Perfeto! Monvedo lora i mangiara daliotima
carme di MyBarbecue.
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Ordina Subito
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DOVREI BRUCIARE UN PO’ DI GRASSD




SECURITTAS

Carrara [MS) 2021 2022

Anche le societa di consulenza nel settore sicurezza sul lavoro devono avere un piano
di mktg e comunicazione.

Il brand & presente con i suoi clienti nei maggiori cantieri e siti industriali del territorio
in cui opera e il metodo di gestione della sicurezza aziendale deriva dall'esperienza
maturata in altre societa leader nell'ambito della sicurezza.

Il progetto ha avuto come obiettivo I'ideazione di una strategia per poter trovare il
modo di comunicare online un tema diverso da quello che si puo trovare abitualmente
sui social: da qui si & partiti con una strategia integrata tra canali social, sito web ed
idee di mktg offline per creare una rete di professionisti del settore.
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SUPER G

| TALIAN MOUNTAIN GLUSB

Courmayeur (AQ) 2022 2023

Chi va a Courmayeur non put non conoscere il Super G: un hotel tra le piste, un ri-
storante firmato da uno Chef stellato con musica dal vivo nelle neve e sopratutto
l'aprés-ski piu rinomato delle Alpi italiane, dove lo champagne e il beat incalzante
sono i protagonisti, insieme ai party maker provenienti da tutto il mondo.

Il progetto ha visto per la prima volta la gestione della comunicazione esternamente
a stretto contatto con il reparto interno del mktg. Le stagioni sono state gestite nella
loro completezza, dal lancio alla gestione degli eventi, dalla produzione dei contenuti
interni a quelli per gli sponsor di fama internazionale.
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Milano (MI) 2021 2022 2023 2024 2025

Ina realta in continua espansione all'interno del settore della GDO italiana.

La storia di Gruppo VéGeé, dall'olandese Verkoop Gemeenshap (Vendere Insieme], ini-
zia in una cittadina dei Paesi Bassi chiamata Breda, quando nel 1925, il visionario
imprenditore Theo Albada Jeigersma decide di aprire il primo negozio dedicato a pro-
dotti grocery. Lesperienza italiana di Gruppo VéGé nasce il 20 maggio del 1959.

Il progetto si & incentrato principalmente su un lavoro di rebranding, con lo studio del
nuovo concept grafico per dare all'azienda un'immagine in linea con i tempi, aggior-
nata e definita.

La frutta di’

MELE PERE ARANCE
Appies Poars Orarges

CLEMENTINE Kiwi CAST,QGNE
Clamentinas
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La Spezia (SP) 2023 2024

Un nuovo brand di champagne si affaccia sul mercato ed ha bisogno di distinguersi
dai suoi competitor, fatti di immagini scontate e messaggi gia sentiti.

La comunicazione, prima gestita amatorialmente internamente, cambia radicalmen-
te con il viaggio del brand insieme alle sue tredici bottiglie che portano ['utente verso
posti immaginari e fantastici.

Da un nuovo sito web alla social media strategy, il progetto sta cominciando ad allar-
gare i suoi orizzonti anche fuori dall'ltalia per portare nei paesi asiatici le bollicine a
marchio Extre.

Nol®
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PORTO CERVO

Porto Cervo (SS) 2022 2023

Le serate estive della Costa Smeralda hanno ricevuto qualcosa di meraviglioso negli
ultimi anni, il primo Italian Singing Restaurant firmato da uno Chef stellato.

Mangiare, Cantare e Brindare sono stati il motore trainante del progetto: hanno dato
vita ad un messaggio di mktg che si & tramutato in realta andando a guidare tutta la
comunicazione.

Insieme al reparto interno € stata gestita la comunicazione dell'intera stagione, non
solo i canali social ma anche l'intera produzione di contenuti, eventi e progetti di
influencer mktg.

eat.
~ sleep.
sun.

aprés-beach. [I°

repeat.
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PORTO ROCA

monterosso

Monterosso, Cinque Terre (SP) 2023 2024 2025

|'Hotel Porto Roca, costruito negli anni 70 a picco sulla scogliera ligure, ha deciso di
cambiare volto, cosi, in parallelo al progetto di ristrutturazione interna, si & deciso di
avere un piano di mktg e comunicazione che rilanciasse la struttura.

Insieme alla gestione delle pagine social, si & partiti con un rebranding totale che ha
portato I'hotel in linea con i tempi ed il target di oggi; molti progetti stanno ancora
nascendo, come un piano eventi e collaborazioni insieme ad un progetto experience
personalizzate.

Nol®
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Ricco del Golfo (SP) 2022 2023 2024 2025

Leader nel settore arredamento e progettazione di locali commerciali, ha tra i suoi
clienti in tutto il mondo brand come Eataly, Sorbillo, Mi gusta, Caffé Toraldo e tanti
altri.

L'azienda si affaccia per la prima volta al mktg ed insieme si & andato a creare un
progetto fatto di step by step che hanno aiutato I'azienda a mostrarsi come leader sul
mercato poiche non esiste nessuno in Italia (e forse nel mondo) che segua la filosofia
del brand, riconosciuto anche oltre mare.

Da un nuovo sito web alla app commerciale alla gestione di fiere di livello internazio-
nale, per mettere le basi per nuovi progetti di espansione e consolidamento.

Nol®
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Como (CO) 2022 2023

Azienda a conduzione famigliare oggi giunta alle terza generazione che ha sempre
perseguito la missione della qualita e della sostenibilita nella produzione di caffe.

In occasione dell'85° anniversario aziendale, si & creato, insieme ad altri professioni-
sti del settore, un progetto di comunicazione per I'evento il quale non & stato un unico
touch point, ma ha coinvolto vari punti.

Si & dato vita ad un progetto sociale intorno al mondo del caffe che ha coinvolto re-
alta del territorio, da qui si & poi passati alla creazione del progetto del manifesto di
sostenibilita, motore trainante dellazienda.

Nol®
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Milano (MI) 2022 2023 2024 2025

Brand del Gruppo VeGe, attivo nel settore della GDO italiana, che, dopo un anno di
lavoro insieme con il brand principale, decide di affidarci la comunicazione anche di
questo ramo di azienda.

| prodotti Ohi Vita sono pensati per chi preferisce alimenti nel segno del benessere e
del rispetto dell'ambiente, senza rinunciare alla qualita ed al giusto prezzo.

La comunicazione digitale verte proprio su questi principi per far si di mostrare a tutti
gli utenti la loro unicita e varieta, con un linguaggio visuale che arrivi a tutti.

INSALATA DI
SPINACI E FETA

MESCOLARE GLI SPINACI FRESCHICON FETA

MANDORLETOSTATE, :
.« EPEPERONI ARROSTITI
CONDIRE CON UNMIXDI - : : CC
/ SENADE EMIELE.

FAIUNO SCREENSHOT E
CONSERVALO PER LA TUA SPESA!
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La Spezia (SP) 2023

Nel cuore del centro cittadino della Spezia, Andree offre una nuova proposta di risto-
razione gastronomica contemporanea.

Lobiettivo del brand & raggiungere la stella michelin, per questo si sta sviluppando
un progetto di mktg e comunicazione che dia un posizionamento ed un'immagine al
ristorante. Gli asset messi in atto sono diversi ed ogni passaggio & cucito sumisura al
brand per perseguire i suoi obiettivi e la sua filosofia di cucina.

Nol®
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F ORTE DEI MARMI

P ORTOVENTETRE

Forte dei Marmi (LU), Portovenere (SP) 2023 2024 2025

Casamare & nato come un progetto che celebra I'eleganza e la semplicita del mare,
trasformandole in un'esperienza unica. Nel 2023, il primo locale a Forte dei Marmi ha
aperto e sue porte, portando con sé un'identita chiara e distintiva, costruita intorno
a uno stile raffinato e contemporaneo. L'anno successivo, Casamare e arrivato a Por-
tovenere, trovando una nuova dimensione nel dialogo tra tradizione e innovazione.

Ogni fase del percorso, dalla creazione del logo alla definizione dell'immagine e del
posizionamento, & Stata progettata con cura, rispettando I'essenza del brand e le sue
radici. La comunicazione e il marketing di Casamare si sviluppano attraverso azioni
mirate che valorizzano il suo legame profondo con il territorio, con un'estetica che
racconta il mare non solo come luogo, ma come emozione.

Nol®
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ngUId art system

Isola di Capri (NA), Miami (USA) 2024 2025

Liquid Art System & un luogo dove l'arte diventa linguaggio universale. La collabora-
zione nasce dall'esigenza di trasformare una presenza amatoriale in una narrazione
autentica e strategica, raccontando la filosofia della galleria, i suoi artisti e il valore
di ogni progetto.

Al centro c'e Franco, il proprietario e anima della galleria, il cui personal brand da un
volto riconoscibile e carismatico alla visione artistica. Attraverso una comunicazione
mirata, la galleria si presenta al pubblico con autenticita, lasciando emergere il valore
delle opere e il legame profondo con il contesto culturale in cui opera.

Ogni azione e studiata per tradurre la passione per l'arte in un messaggio chiaro e
coinvolgente, portando Liquid Art System a dialogare con un pubblico ampio e inter-
nazionale, senza mai perdere la sua identita.

Nol®
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—— LIDO
U UNA | ESPERIENZE

Lido di Camaiore (LU) 2024 2025

UNA Esperienze a Lido di Camaiore € un rifugio di charme che vive e si trasforma con
il passare delle stagioni. Aperto tutto 'anno, I'hotel accoglie i suoi ospiti con esperien-
ze pensate per esaltare ogni momento: la spa, un'oasi di benessere perfetta per le
giornate piu fredde, e gli spazi aperti, che in primavera ed estate si animano di luce
g vitalita.

Il progetto di comunicazione si sviluppa per raccontare questa versatilita, valorizzan-
do i punti di forza dell'hotel in sintonia con il ritmo della natura e le esigenze di chi
lo sceglie. Ogni elemento, dagli interni agli esterni, diventa parte di un racconto che
celebra la bellezza e I'armonia, rendendo UNA Esperienze il luogo ideale per vivere il
Lido di Camaiore in ogni stagione.

Nol®
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MIRNAGE

Leacd Cd,

PortoVenere (SP) 2024 2025

Mirage Beach Club nasce per portare a Portovenere una nuova visione di lusso legata
al mare, un'esperienza unica che unisce eleganza e innovazione. Questo nuovo beach
club si propone di ridefinire il concetto di esclusivita, offrendo un ambiente raffinato
che dialoga con la bellezza naturale del territorio.

Il progetto si sviluppa con l'obiettivo di raccontare questa filosofia distintiva, rilan-
ciando l'attivita e costruendo un'identita capace di posizionare Mirage non solo come
una destinazione locale, ma come un punto di riferimento internazionale. Ogni detta-
glio & pensato per evocare un senso di appartenenza e stupore, trasformando ogni
momento in un ricordo indimenticabile.

L
w

iy

7

..._.1'.1_

N

Nol®

IL LAVORO DI BESIDE / 66



ﬁun NUOVO

REACHCLUB ™,

i una delLe locatiol -~

oill belle d'Ttalia -

. . i o

Puoi essere il posto pit bello, ma se non lo

racconti a nessuno, come fanno a scoprirti? .
Digital Marketing per il Settore Turistico '

- Strategia di Posizionamento Online per Strutture di Lusso
Content Creation per il Settore Hospitality

fo0d & Video
PhotogRaPh:

una location Sut make
con tantissime oproRtUNita

L]
L)
L]

I....-...-.

LY



N I

PORTO

La Spezia (SP) 2024 2025

Porto Lotti, storico punto di riferimento per la nautica di lusso a La Spezia, affronta
0ggi una nuova sfida: rinnovarsi per riscoprire e raccontare la sua vera essenza. Non &
solo un porto, ma un luogo che abbraccia un concetto pit ampio di accoglienza e stile
di vita, quasi un club esclusivo dove convivono servizi come palestra, spa, ristorante
g, presto, un nuovo progetto nel settore accoglienza.

Il percorso di rilancio si fonda su una visione moderna che unisce la tradizione del
porto alla capacita di innovare. Lobiettivo & tornare a essere una destinazione di ri-
ferimento, non solo per chi vive il mare, ma per chi cerca esperienze uniche e perso-
nalizzate. Ogniiniziativa nasce per valorizzare questa identita e per creare un dialogo
nuovo con il mondo della nautica e oltre, rendendo Porto Lotti il cuore pulsante di
un'eleganza contemporanea.

Nol®
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WITHOUT

Production

Milano (MI) 2023 2024 2025

Without Production e l'arte di trasformare ogni evento in un'esperienza che lascia il
segno. A Milano, questa realta si distingue per la capacita di orchestrare momenti
unici, che vanno oltre la semplice organizzazione: sono narrazioni visive ed emozio-
nali che prendono vita attraverso una regia impeccabile e una produzione curata nei
minimi dettagli.

Show production, direzione artistica, presentazioni ed eventi sono i mondi in cui Wi-
thout Production opera, creando scenari che catturano l'attenzione e raccontano
storie potenti. Ogni progetto & pensato per emozionare e ispirare, con un‘attenzione
costante a cio che rende un evento memorabile: un'idea forte, un'esecuzione perfet-
ta e un'esperienza che resta nel cuore di chila vive.
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UNAHOTELS
Hotel Forte Dei Marmi

Forte dei Marmi (LU) 2024 2025

UNA Hotels a Forte dei Marmi & un luogo dove I'eleganza incontra la bellezza senza
tempo di una delle destinazioni piu iconiche della Versilia. Immerso in una location
unica, I'hotel si sta progressivamente trasformando, rifacendosi il look per rispec-
chiare al meglio la raffinatezza e lo stile che lo contraddistinguono.

Il progetto di comunicazione nasce per valorizzare questa rinascita, raccontando |l
fascino dell'hotel attraverso immagini e narrazioni che esaltano il legame con il terri-
torio. Ogni dettaglio, dalla cura degli spazi all'esperienza degli ospiti, viene tradotto in
un racconto autentico e suggestivo, capace di catturare I'anima di UNA Hotels e il suo
dialogo con la straordinaria cornice di Forte dei Marmi.
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La produzione dei contenuti per i nostri clienti & tutta prodotta internamente grazie allausilio di professionisti. Ogni
contenuto ¢ studiato ed ideato da un team che crea un progetto ad hoc e lo segue dall'inizio alla fine.

Sul nostro canale Youtube potete vedere alcune delle nostra produzioni.
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0Ne Of U§ | Video heko 2022 mille & Una Notte (@ Spezia

Clicca sui video per vederli


https://www.youtube.com/watch?v=EmebOJg2Klk
https://www.youtube.com/watch?v=3ZiA7s0uHog
https://www.youtube.com/watch?v=oV8NX1xhEII
https://www.youtube.com/watch?v=6CmBZBQyXmg
https://www.youtube.com/watch?v=vXhD-DVIXz8
https://www.youtube.com/watch?v=OsyH0xZ3N7g




WebS§ite SEQ)

Ecco alcuni progetti top C'¢ un po’ di SEQ in tutto quello che facciamo online, per

questo studiamo un Servizio cucito su misura per ogni
@ cliente in base agli obiettivi che vuole raggiungere.
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Customs ' Logistics

%
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PORTOVENTERE

La tecnologia oggi ci aiuta a fare tutto: sviluppiamo
software per semplificare un processo, per mettere
ordine o per qualsiasi altra super idea venga in mente a
chi sirivolge a noi.
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https://laghezza.com/
https://sampdoriapoint.com/
https://costagroup.net/
https://www.martesanamilano.com/
https://stonitalia.it/
https://casamarefortedeimarmi.com/
https://www.extrechampagne.com/

LET'S
WORK
TOGETHER

Beside s.r.l. - Via Claudio Monteverdi 117, La Spezia
info@besideagency.com | www.hesideagency.com | +39 018718 21145

f @hbesideagencyofficial @ @hbesideagencyofficial in Beside Agency ° Beside Agency



